VSeobecné obchodné podmienky pre objednavku a
poskytovanie reklamnych sluzieb na iMeteo.sk

l. Uvodné ustanovenia

1.

Tieto vSeobecné obchodné podmienky pre objednavku a poskytovanie reklamnych
sluzieb na internetovej stranke iMeteo.sk (dalej len ,,VOP“) upravuju prava a
povinnosti spolo¢nosti MediaAd, s.r.o., so sidlom Velka okruzna 17, 010 01 Zilina,
ICO: 52 972 984, DIC: 2121237646, |IC DPH: SK2121237646, zapisanej v
Obchodnom registri Okresného stdu Zilina, oddiel: Sro, vlozka &. 74605/L, e-mail:
info@mediaad.sk (dalej len ,Dodavatel“), a fyzickych os6b - podnikatelov alebo
pravnickych oséb, ktoré si objednavaju reklamné sluzby poskytované Dodavatelom
(dalej len ,,Objednavatel”).

Tieto VOP sa vztahuju na poskytovanie reklamnych sluzieb na internetovej stranke
www.imeteo.sk (dalej len ,,Web“) a na oficidlnych profiloch Webu na socidlnych
sietach, pokial je takyto rozsah vyslovne uvedeny v objednavke alebo v osobitnej
dohode zmluvnych stran.

Tieto VOP tvoria neoddelitelnu sucast kazdej objednavky, potvrdenia objednavky,
medialneho planu, cenovej ponuky prijatej Objednavatelom alebo inej dohody, na
zaklade ktorej Dodavatel poskytuje reklamné sluzby.

Ak sa zmluvné strany pisomne dohodnu inak, ma individualna dohoda prednost
pred tymito VOP.

Pravne vztahy neupravené tymito VOP sa spravuju najma zakonom ¢. 513/1991 Zb.
Obchodny zdkonnik v zneni neskorsich predpisov, zdkonom ¢. 147/2001Z.z. o
reklame v zneni neskorSich predpisov, zakonom ¢&. 22/2004 Z. z. o elektronickom
obchode v zneni neskorsich predpisov a dalSimi vSeobecne zavaznymi pravnymi
predpismi Slovenskej republiky.

Il. Vymedzenie pojmov

1.

Reklamné sluzby su sluzby poskytované Dodavatelom spocivajuce najmav
rezervacii a spristupneni reklamného priestoru, zverejneni reklamnych formatov,
publikovani PR ¢lankov, nativnej reklamy, video obsahu, social postov alebo inych
dohodnutych komerénych vystupov.

Reklamna kampan je konkrétne reklamné plnenie dohodnuté medzi Dodavatelom
a Objednavatelom, najma s uréenim typu reklamného produktu, terminu, ceny,
rozsahu plnenia, pripadne pocCtu impresii, poCtu vystupov alebo inych parametrov.



Reklamné podklady su vSetky textové, obrazové, zvukové, audiovizualne, datové,
technické alebo iné podklady dodané Objednavatelom alebo vjeho mene na ucely
realizacie reklamnej kampane.

PR ¢lanok je reklamny alebo komerény ¢lanok zverejneny na Webe, ktory je zretelne
oznaceny ako ,,PR €élanok*, ak sa zmluvné strany nedohodnu na inom zdkonne
pripustnom oznaceni komeréného obsahu.

Nativna reklama je reklamny obsah vytvoreny alebo upraveny tak, aby zodpovedal
Stylu, formatu alebo redakénému prostrediu Webu, vzdy vSak pri zachovani
povinného oznacenia komeréného charakteru obsahu.

Social post je komerény vystup zverejneny na oficialnych profiloch Webu na
socialnych sietach podla dohody zmluvnych stran.

Impresia je jedno zobrazenie reklamného formatu pouzivatelovi prostrednictvom
reklamného systému Dodavatela.

Technické podmienky su samostatny dokument Dodavatela, ktory upravuje najma
formaty, rozmery, datové limity, technické poziadavky, terminy dodania a dalSie
technické parametre reklamnych podkladov.

[ll. Predmet reklamnych sluzieb

1.

2.

3.

Dodavatel poskytuje najma tieto reklamné produkty:

bannerova reklama,

skin / takeover,

PR ¢lanky,

nativna reklama,

video reklama alebo video obsah,

c 0O O O O O

social posty,

o iné osobitne dohodnuté reklamné formaty.
Presna Specifikacia reklamnej kampane je ur¢ena v objednavke, potvrdeni
objednavky, medidlnom plane, cenovej ponuke alebo inom pisomnom potvrdeni
medzi zmluvnymi stranami.

Ak nie je pri konkrétnom reklamnom produkte dohodnuté inak, Dodavatel poskytuje
reklamné sluzby ako negarantované plnenie viazané na realne moznosti Webu,
sezénnost navstevnosti, technické okolnosti a spravanie pouzivatelov, s vynimkou
parametrov vyslovne uvedenych v potvrdenej objednavke.

IV. Uzatvorenie zmluvného vztahu a objednavka

1.

Reklamné sluzby sa poskytuju na zaklade objednavky Objednavatela potvrdenej
Dodavatelom.



2.

Objednavka musi obsahovat najma:

identifikaciu Dodavatela a Objednavatela,

identifikaciu inzerenta alebo klienta, ak sa liSi od Objednavatela,

nazov kampane,

Specifikaciu reklamného produktu,

rozsah plnenia, najma pocet impresii, poCet vystupov, typ ¢lanku alebo iny
dohodnuty parameter,

o termin kampane alebo termin publikacie,

o cenu alebo spbsob jej uréenia,
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o pripadné osobitné podmienky.
Zmluvny vztah vznika okamihom, ked Dodavatel objednavku potvrdi. Za pisomné
potvrdenie objednavky sa povazuje aj potvrdenie uskutocnené e-mailom osobou
opravnenou konat za prislusnd zmluvnu stranu.

Zmluvné strany sa vyslovne dohodli, Ze e-mailova komunikacia zachytavajuca
obsah objednavky a jej akceptaciu sa povazuje za dostatoénu pisomnu formu
pravneho ukonu a za podpis dokumentu na Gcéely uzatvorenia zmluvného vztahu, ak
z jej obsahu vyplyva vola stran byt viazané.

Ak Objednavatel kona ako medialna, reklamna alebo ina agentura pre tretiu osobu,
zodpoveda za to, ze je opravneny takuto osobu zastupovat, a na vyzvu Dodavatela je
povinny tuto skuto¢nost preukazat.

Akékolvek zmeny objednavky po jej potvrdeni s mozné len po dohode zmluvnych
stran.

V. Dodanie reklamnych podkladov

1.

Objednavatel je povinny dodat Dodavatelovi reklamné podklady riadne, v€as, v
dohodnutej kvalite a v sulade s Technickymi podmienkami.

Ak sa zmluvné strany nedohodnu inak, reklamné podklady musia byt Dodavatelovi
dorucené najneskér 3 pracovné dni pred planovanym zacCiatkom kampane alebo
publikaciou reklamného vystupu.

Objednavatel zodpoveda za spravnost, Uplnost, pravdivost a zadkonnost dodanych
reklamnych podkladov.

Dodavatel nie je povinny zacat poskytovat reklamné sluzby, ak reklamné podklady
neboli dodané v¢as, su technicky nevyhovujlce alebo su v rozpore s tymito VOP,
Technickymi podmienkami alebo pravnymi predpismi.

Ak omeskanie alebo vady reklamnych podkladov znemoznia riadne spustenie
kampane, Dodavatel nezodpoveda za nedodrzanie pévodne planovaného terminu
kampane.



6. Dodavatel je opravneny pozadovat doplnenie, Upravu alebo opatovné dodanie
reklamnych podkladov, ak su potrebné na riadnu realizaciu kampane.

VI. Prava a povinnosti Objednavatela

1. Objednavatel vyhlasuje a zodpoveda za to, Ze:

©)

ma vSetky prava, suhlasy, licencie a opravnenia potrebné na pouzitie
reklamnych podkladov,

reklamné podklady neporusuju prava tretich oséb, najma autorské prava,
prava k ochrannym znamkam, prava na ochranu osobnosti, dobrého mena
alebo iné prava dusevného vlastnictva,

reklamné podklady su v sulade s pravnymi predpismi, pravidlami poctivého
obchodného styku, dobrymi mravmi a etickymi pravidlami reklamnej praxe,
reklamné podklady neobsahuju nepravdivé, klamlivé, zavadzajice alebo inak
protipravne tvrdenia.

2. Objednavatel je povinny bezodkladne poskytnut Dodavatelovi potrebnu suc¢innost
pri realizacii kampane.

3. Objednavatel zodpoveda za vSetku Skodu, naklady, sankcie, naroky tretich oséb
alebo ind ujmu, ktora Dodavatelovi vznikne v suvislosti s nepravdivostou vyhlaseni
Objednavatela alebo protipravnostou dodanych reklamnych podkladov.

4. Ak sitretia osoba uplatni voc¢i Dodavatelovi narok suvisiaci s reklamnou kampanou
alebo reklamnymi podkladmi Objednavatela, Objednavatel sa zavazuje poskytnut
Dodavatelovi bezodkladnu a plnd suc¢innost a nahradit mu vzniknutd Skodu, naklady
a ucelne vynalozené vydavky.

VII. Prava Dodavatela a odmietnutie reklamy

1. Dodavatelje opravneny odmietnut prijatie objednavky, nezverejnit reklamu, odlozit
jej spustenie, prerusit jej zverejiiovanie alebo ukongit jej zverejhovanie, ak:

reklamné podklady su v rozpore s pravnymi predpismi,

reklamné podklady su v rozpore s etickymi pravidlami reklamnej praxe alebo
dobrymi mravmi,

reklamné podklady su klamlivé, zavadzajuce alebo spbsobilé uviest
spotrebitela do omylu,

reklamné podklady su technicky nevyhovujuce,

reklamné podklady su v rozpore s opravnenymi zaujmami Dodavatela alebo
predstavuju konkurenény konflikt,

reklamné podklady propaguju politicku reklamu, zbrane, strelivo, eroticky
alebo iny adult obsah, alebo obsahuju zdravotné, liecebné alebo obdobné
tvrdenia bez potrebného pravneho zakladu, povolenia alebo preukazania,



2.

o existuje dévodné podozrenie, Ze zverejnenie reklamy by mohlo zasiahnut do
prav tretich osob,
o Objednavatel je vomeskani so splnenim svojich peniaznych zavazkov voci
Dodavatelovi.
Dodavatel je opravneny pozadovat od Objednavatela Upravu reklamnych podkladov
tak, aby boli v sulade s tymito VOP, Technickymi podmienkami a pravnymi
predpismi.

V pripade, ak Dodavatel odmietne alebo prerusi zverejfiovanie reklamy z dévodov na
strane Objedndavatela, Objednavatel nema narok na nahradu Skody ani na nahradu
uslého zisku.

Dodavatel je opravneny nezverejnit alebo prerusit kampan aj v pripade technickej
poruchy, zdsahu vy$§Sej moci, vypadku reklamného systému, zasahu organu verejnej
moci, kybernetického incidentu alebo inej okolnosti, ktord nemohol primerane
predvidat ani ovplyvnit. V takom pripade zmluvné strany dohodnu primerané
nahradné rieSenie, ak je to mozné.

VIII. Realizacia kampane a rozsah plnenia

1.

Reklamna kampan sa realizuje v termine a rozsahu dohodnutom v potvrdenej
objednavke.

Pri kampaniach objednévanych podla poCtu impresii sa za rozhodujuce povazuju
Udaje evidované reklamnym systémom Dodavatela.

Ak sa objednany pocCet impresii v planovanom termine kampane nedoruéiv plnom
rozsahu, zmluvné strany sa dohodnu na jednom z nasledujucich rieSeni:

o uzatvorenie Upravy objednavky a vyuctovanie skuto¢ne dodaného poctu
impresii, alebo
o predizenie kampane, ak s tym Objednévatel sthlasi.
Ak ide o reklamny produkt, ktorého predmetom nie je poCet impresii, ale konkrétny
vystup, najma PR ¢lanok, nativny ¢lanok, video alebo social post, za splnenie sa
povazuje jeho riadne zverejnenie alebo dodanie v sulade s objednavkou.

Dodavatel nezodpoveda za konkrétny obchodny vysledok kampane, mieru
preklikov, konverzii, predajov alebo iny ekonomicky efekt, ak takato garancia nebola
vyslovne dohodnuta.

IX. PR ¢lanky, nativna reklama, video a social posty

1.

PR ¢lanky a iné komercné ¢lankové vystupy budu na Webe zretelne oznacené ako
»PR €lanok*, pripadne inym vhodnym zakonne pripustnym oznac¢enim komeréného
obsahu podla rozhodnutia Dodavatela.



Dodavatel je opravneny vykonat primerané jazykoveé, Stylistické, formalne, redakéné
a technické upravy dodanych podkladov, ak su potrebné na zverejnenie obsahu na
Webe, pricom nesmie bez suhlasu Objednavatela zmenit podstatny obchodny
vyznam oznamenia.

Ak je predmetom objednavky vytvorenie nativheho obsahu, PR ¢lanku, videa alebo
social postu Dodavatelom, Dodavatel si vyhradzuje pravo rozhodnut o finalnej forme
spracovania, nadpise, vizualnom stvarneni, umiestneni a ¢ase publikacie vramci
dohodnutého dna alebo obdobia, pri reSpektovani dohodnutého zadania.

Ak sa zmluvné strany nedohodnu inak, Objednavatel je opravneny uplatnit
pripomienky k navrhu nativnheho obsahu, PR ¢lanku, videa alebo social postu najviac
v rozsahu jednej pripomienkovej iteracie, a to v primeranej lehote uréenej
Dodavatelom. Ak sa Objednavatel v uréenej lehote nevyjadri, ndvrh sa povazuje za
schvaleny.

PR ¢lanok, nativny ¢lanok alebo iny obsahovy vystup zverejneny na Webe bude
dostupny minimalne 12 mesiacov od jeho publikacie, ak sa zmluvné strany
nedohodnu inak alebo ak skorSie odstranenie nebude vyzadované pravnym
predpisom, rozhodnutim prislu§ného organu alebo zdvaznym dévodom podla tychto
VOP.

Social posty sa realizuju vylu¢ne na oficialnych socialnych sietach Webu, ak nie je
vyslovne dohodnuté inak.

X. Cena a platobné podmienky

1.

Cenareklamnych sluzieb je ur¢ena v objednavke, cenovej ponuke, medialnom
plane alebo podla aktualneho cennika Dodavatela, ak sa zmluvné strany
nedohodnu inak.

Ak nie je uvedené inak, vSetky ceny su uvedené bez DPH, pricom k cene bude
uctovana DPH v zakonnej vyske.

Dodavatel vystavi fakturu po poskytnuti reklamnej sluzby alebo po skonceni
kampane, pripadne priebezne podla dohody zmluvnych stran.

Pri prvej objednavke Objednavatela je Dodavatel opravneny vystavit zalohovu
fakturu az do vySky 100 % ceny za reklamu. Objednavatel je povinny tuto zalohovu
faktdru uhradit tak, aby bola prislusna suma pripisana na u¢et Dodavatela pred
spustenim kampane.

Ak zalohova platba pri prvej objednavke nebude pripisana na u¢et Dodavatela
najneskér v den zacatia reklamnej kampane, Dodéavatel nie je povinny reklamnu
kampan spustit vdohodnuty den a je opravneny zacat s poskytovanim reklamnych
sluzieb az po pripisani zalohovej platby na svoj ucet, pricom reklamna kampan bude
ukoncéena v pdévodne dojednanom Case, ak sa zmluvné strany nedohodnu inak.



10.

Splatnost faktury je 30 dni odo dia jej vystavenia, ak na fakture alebo v objednavke
nie je uvedené inak.

V pripade omesSkania Objednavatela s uhradou faktiry ma Dodavatel narok na urok
z omeskania v zakonnej vySke uréenej prislusnymi pravnymi predpismi a na
pausalnu nahradu nakladov spojenych s uplatnenim pohladavky, ak mu podla
pravnych predpisov vznikne narok.

Dodavatel je opravneny nespustit dalSiu reklamnu kamparni alebo neposkytnut
dalSie reklamné sluzby az do Uplného uhradenia vSetkych splatnych zavazkov
Objednavatela.

Ak sa po skonceni kampane podla ¢lanku VIII bodu 3 tychto VOP dohodne Uprava
objednavky podla skuto¢ne dodaného pocétu impresii, Dodavatel vyfakturuje
skutoCne dodany rozsah plnenia podla dohodnutej jednotkovej ceny alebo iného
dohodnutého spbésobu vypocCtu ceny.

Objednavatel nie je opravneny jednostranne zapocitat svoje pohladavky voci
pohladavkam Dodévatela bez jeho predchadzajuceho pisomného suhlasu.

Xl. Storno podmienky

1.

Objednavatel je opravneny zrusSit potvrdenu objednavku bez storno poplatku
najneskoér 2 dni pred zac¢iatkom kampane.

Storno musi byt vykonané pisomne, pricom za pisomnu formu sa povaZzuje aj e-mail
doruceny Dodavatelovi.

Ak Objednavatel zrusi potvrdenu objedndvku neskér ako 2 dni pred zaCiatkom
kampane, zmluvné strany sa dohodli, Zze Dodavatel ma narok na storno poplatok vo
vySke:

o 50 % z dohodnutej ceny, ak bolo storno doru¢ené menej ako 2 dni pred
zacCiatkom kampane, ale eSte pred jej zacatim,

o 100 % z dohodnutej ceny, ak bolo storno doru¢ené po zacati kampane alebo
po tom, ako Dodavatel uz zacal s pripravou alebo realizaciou individualneho
vystupu, ktory nemozno primerane vyuZzit inak.

Pri PR ¢lankoch, nativnej reklame, videu, social postoch, grafickej vyrobe,
Specialnych formatoch alebo inom individualizovanom plneni ma Dodavatel narok
aj na uhradu uz preukazatelne vynaloZzenych nakladov, ak tieto presahuju vySku
prislusného storno poplatku.

XIl. Statistiky, meranie a reporting

1.

Ak sa zmluvné strany nedohodnu inak, pre Ucely vyhodnotenia kampane, fakturacie,
pripadného posudenia dodaného rozsahu plnenia a reklamacie su rozhodujlce
Udaje z:



2.

o ad servera Dodavatela alebo iného reklamného systému pouzivaného
Dodavatelom, a
o Google Analytics alebo ekvivalentného analytického nastroja pouzivaného
Dodavatelom.
Udaje z meracich néstrojov tretich stran alebo z nastrojov Objednavatela maju len
informativny charakter, pokial sa zmluvné strany vyslovne pisomne nedohodnu inak.

Dodavatel poskytne Objednavatelovi na poziadanie primerany reporting kampane v
rozsahu zodpovedajlicom typu reklamného produktu. Statistika m6ze obsahovat
najma udaje o pocte zobrazeni reklamy za jednotlivé dni, pocte kliknuti na reklamny
format a koeficiente CTR.

Xlll. Reklamacie a zodpovednost za vady

1.

Ak Dodavatel neposkytne reklamné sluzby v dohodnutom rozsahu alebo kvalite,
Objednavatel je opravneny uplatnit reklamaciu bez zbytoéného odkladu, najneskor
vSak do 7 dni odo dria skoncenia kampane alebo odo dna, ked sa o vade mohol
preukazatelne dozvediet.

Reklamacia musi byt uplatnena pisomne a musi obsahovat aspon identifikaciu
kampane, popis vytykanej vady a navrh pozadovaného spdsobu vybavenia.

Dodavatel reklamaciu posudi a oznami Objednéavatelovi svoje stanovisko v
primeranej lehote, spravidla do 10 pracovnych dni od jej doru¢enia, ak to povaha
veci umoznuje.

Ak je reklamacia opravnena, Dodavatel poskytne podla povahy vady primeranu
zlavu z ceny, nahradné plnenie alebo iny primerany sp6sob napravy.

Vadou reklamnej sluzby nie je najma:

nizSia vykonnost kampane z pohladu obchodnych vysledkov Objednavatela,
nizSia miera preklikov alebo konverzii,
rozdiely medzi Statistikami Dodavatela a Statistikami tretich stran, ak nebola
dohodnuta ich zavaznost,

o docasna nedostupnost Webu alebo sluzieb spésobena vy§Sou mocou,
technickym zdsahom, kybernetickym incidentom alebo inou okolnostou
vyluéujucou zodpovednost.

XIV. Osobné udaje

1.

V suvislosti s rokovanim o zmluvnom vztahu, uzatvorenim objednavky a plnenim
reklamnych sluzieb bude Dodavatel spracuvat osobné udaje kontaktnych oséb
Objednavatela v rozsahu beznych identifikacnych, kontaktnych a komunikaénych
udajov, ako aj udajov obsiahnutych v objednavke, fakturacii, koreSpondencii a pri
plneni zmluvného vztahu.



Pravnym zakladom spracuvania osobnych udajov je najma:

vykonanie opatreni pred uzatvorenim zmluvy a plnenie zmluvného vztahu,
plnenie zdkonnych povinnosti Dodavatela, najma v oblasti U¢tovnictva a
dani,

o opravneny zaujem Dodavatela na evidencii obchodnej komunikéacie, ochrane
pravnych narokov, zabezpeceni vztahov s obchodnymi partnermi a vymahani
pohladavok.

Osobné udaje budu uchovavané pocas trvania zmluvného vztahu a nasledne po
dobu nevyhnutnu na splnenie zakonnych povinnosti a na ochranu opravnenych
zaujmov Dodavatela, najma pocCas premlcacich leh6t a leh6t archivacie uctovnych a
danovych dokladov.

Dotknuté osoby maju prava podla vS§eobecne zavaznych pravnych predpisov o
ochrane osobnych udajov.

PodrobnejSie informacie o spracuvani osobnych udajov su dostupné na webovej
stranke https://www.imeteo.sk/ochrana-osobnych-udajov, pricom ustanovenia
tohto ¢lanku sa pouziju primerane aj na obchodnych partnerov a zastupcov
Objednavatela.

XV. Dovernost a komunikacia

1.

Zmluvné strany sa zavazuju zachovavat mlcanlivost o vSetkych neverejnych
skuto¢nostiach obchodnej, technickej, finan¢nej alebo organizacnej povahy, ktoré
sa dozvedeli v suvislosti so zmluvnym vztahom, ak ich zverejnenie nevyplyva zo
zakona alebo z povahy plnenia.

Za pisomnu komunikaciu podla tychto VOP sa povazuje aj komunikacia
uskutoc¢nena e-mailom, ak tieto VOP alebo pravny predpis nevyZzaduju ind osobitnu
formu.

3. Zmluvné strany su povinné bezodkladne oznamit druhej strane zmenu svojich

identifikacnych alebo kontaktnych udajov.

XVI. Trvanie zmluvného vztahu a ukoncenie

1.

Zmluvny vztah uzatvoreny na konkrétnu kamparn zanika riadnym splnenim vSetkych
prav a povinnosti zmluvnych stran.

Dodavatel je opravneny od objednavky alebo zmluvného vztahu odstupit najma v
pripade, ak:

o Objednavatel porusSuje tieto VOP alebo potvrdenu objednavku,
o reklamné podklady su v rozpore s ¢lankom VIl tychto VOP,
o Objednavatel je vomesSkani s Uhradou penazného zavazku,



o vocCi Objednavatelovi bolo za¢até konkurzné, restrukturalizaéné alebo
likvida¢né konanie, alebo nastala ina skuto¢nost odévodriujica pochybnosti
o jeho schopnosti plnit zavazky.
3. Odstupenie je u€¢inné doruc¢enim oznamenia druhej zmluvnej strane, ak viiom nie je
uvedeny neskorsi datum ucinnosti.

4. Odstupenim od zmluvy nie je dotknuty narok Dodavatela na Uhradu ceny za uz
poskytnuté plnenie, na storno poplatok, na nahradu Skody, na urok z omes§kania ani
nainé naroky, ktoré maju podla svojej povahy trvat aj po ukonéeni zmluvného
vztahu.

XVII. ZavereCné ustanovenia

—

. Tieto VOP su zverejnené na Webe alebo inak spristupnené Objednavatelovi pred
uzatvorenim zmluvného vztahu.

N

Dodavatel je opravneny tieto VOP jednostranne menit alebo doplinat. Pre uz
potvrdené objednavky je rozhodujlce znenie VOP (¢inné ku diu potvrdenia
objednavky, ak sa zmluvné strany nedohodnu inak.

3. Ak sa niektoré ustanovenie tychto VOP stane neplatnym, nedéinnym alebo
nevykonatelnym, nema tato skutocnost vplyv na platnost a ucinnost ostatnych
ustanoveni.

4. Tieto VOP avSetky pravne vztahy z nich vyplyvajlce sa spravuju pravnym poriadkom
Slovenskej republiky.

5. NarieSenie sporov su prislusné vecne a miestne prislusné sudy Slovenskej
republiky.

6. Tieto VOP nadobudaju platnost a u¢innost dna 1.5.2026
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